dues en ligne.

« Nous sommes environ
50 % en deca des prix du mar-
ché grace a des coiis de pro-
duction optimisés, des marges
moins importantes et de la
vente en ligne, assure Jean-
Marie Dou. Nous avons une
démarche low cost, mais elle
n'‘est absolument pas percue
comme telle & linternational,
puisque les produits sont fabri-
qués en France ! On parle de
smart cost. »

L'entreprise s'appuie sur un
nombre limité de bouées en
catalogue (quatre tailles : de
1,20 & 2,20 métres de diamétre),
des piéces interchangeables
et disponibles en piéces de
rechange, wune construction
en polyethylene faite a Agen et
des lanternes autonomes cana-
diennes Sabik.

« Nous ne proposons pas
de conseil, pas de solution

Les bouées sont fabriquées
avec des pieces simples
et interchangeables.

clé en main avec mouillages
ou autres, mais nous propo-
sons une nouvelle approche
moderne et transparente du
marché. » L'entreprise vise des
clients directs, mais aussi les
intermediaires pour repondre de
maniére globale a des appels
d'offres.

Camille BLEUET



